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Holger Frohlich ist Journalist. Seine Arbeit wurde mehr-
fach ausgezeichnet. Seit 2010 schreibt er iiberwiegend fiir das
Wirtschaftsmagazin «brand eins». Dort erscheint seit 2016
auch seine monatliche Kolumne, in der er komplizierte Texte
aus Wirtschaft und Gesellschaft in Leichte Sprache tibersetzt.
Seit seinem Studium der Allgemeinen Rhetorik und Verglei-
chenden Religionswissenschaft denkt und arbeitet er zu Spra-
che und Verstindlichkeit. Dazu hilt er auch Vortrige und
gibt Workshops.



Oktober 2024

«Marketing in Leichter Sprache» ist das erste Marketinglexikon, das
in Leichter Sprache angelegt ist.

Nachfolger von «Kapitalismus in Leichter Sprache»

Humorvolles Sezieren des Werbeslangs

IHR
PERSONLICHES
LESEEXEMPLAR

NetGalley

Im Marketing werden selbst die einfachsten Sachver-
halte durch opulente Begriffe verschliisselt, und
immer neue Abkiirzungen und Anglizismen stiften
Verwirrung fiir Laien ebenso wie fiir viele Profis.
Damit ist mit diesem Buch Schluss. Leichte Sprache
macht das Marketing-Kauderwelsch verstindlich.
Autor Holger Frohlich tibersetzt die wichtigsten und
wahnwitzigsten Begriffe in eine klar geregelte einfa-

che Sprache, die der barrierefreien Kommunikation
dient. So werden auf unterhaltsame Weise komplexe
Sachverhalte fiir alle Menschen verstindlich. Ganz
nebenbei entschirft er dabei auch bewusste sprachli-
che Irrefithrungen.

So werden die Mechanismen und Grundziige des
Marketings in diesem Buch fiir alle deutlich: Werber,
Kommunikationsprofis oder -studierende haben an
diesem Buch ebenso ihre Freude wie die Ziele ihrer
Arbeit: Konsumenten. Denn die Barrierefreiheit die-
ses Buches sorgt dafiir, dass die Geheimsprache des
Marketings endlich fiir alle verstindlich wird.

Holger Frohlich 128 Seiten | lam. Pappband 20,00 € (D) | 20,60 € (A)
Marketing in Leichter Sprache 12,5 x 19,0 cm ISBN 978-3-98928-025-0
Originalausgabe Warengruppe: 1970

Bereits lieferbar

978-3-98928-008-3
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Dirk Bottcher arbeitet seit mehr als 20 Jahren als freier
Journalist. Er schreibt fiir «brand eins» und ist Mitarbeiter
der «ag next», einem Netzwerk von Journalisten und Medi-
enschaffenden, die Formate in der Kommunikation und im
Journalismus neu ausloten und entdecken wollen. Dabei ent-
stehen digitale Projekte, Magazine, Biicher, Filme, Ausstel-
lungen, Theaterstiicke und Konzerte. Dirk Bottcher lebt in
Rostock und Parchim.



November 2024

Hochaktuelles Thema im Zuge der andauernden Bauernstreiks und
der Cost-of-Living-Krise

Aufgreifen der Debatte sowie zukunftige Entwicklungen um volks-
wirtschaftliche Okologie, Okonomie und Bodennutzung

Wir verlieren den Boden unter unseren FiifSen. Das
Fundament unserer Existenz und unserer Wirtschaft
wird versiegelt, tiberdiingt, tiberschwemmt oder ver-
trocknet. Die grofSen Krisen unserer Zeit — Woh-
nungsnot, Aufruhr der Landwirte, Migration, Krieg

und Klimawandel — sind immer auch Bodenkrisen.

Die rémischen Biirgerkriege und die mittelalterli-
chen Bauernkriege begannen wegen Lindereien, das
erste Ergebnis der Franzésischen Revolution war eine
Landreform. Auch heute rollen wieder die Trecker
gegen Machthaber im Staat.

Doch ist Boden neben Wasser auch unsere wichtigste
Ressource, unser Boden besitzt die hochste Biodiver-
sitit aller Lebensriume auf der Erde. Und doch zer-
stéren wir diese wichtige Ressource schneller, als wir
sie verstehen konnen.

an Dieses Buch kommt also genau zur rechten Zeit und
Ba " sfellt die richtigen Fragen: Wem gehort dieses grofite
uern, Boden und Kapjtal Okosystem? Wie wollen wir es zukiinftig nutzen?

Wie finden wir einen klugen Umgang mit dieser viel-
filtigen Ressource? Und wie kann ein besseres Ver-
stindnis des Bodens die Zukunft Deutschlands pra-

gen?
Dirk Béttcher 128 Seiten | lam. Pappband 20,00 € (D) | 20,60 € (A)
Das verkaufie Land 12,5 x19,0 cm ISBN 978-3-98928-023-6
Bauern, Biden und Kapital Originalausgabe Warengruppe: 1976

Bereits lieferbar
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Christina Horsten ist New-York-Korrespondentin der
Deutschen Presse-Agentur dpa. Sie wuchs in Bonn, Prag und
Berlin auf, wo sie an der Freien Universitit promovierte. Fiir
die dpa kehrte sie 2012 zuriick in ihre Geburtsstadt New
York und lebt dort heute mit Felix und ihren beiden gemein-
samen Tochtern Emma und Lily.

Felix Zeltner ist Journalist und Griinder der New Yorker
Medienfirma «Remote Daily». Zuvor co-griindete er «Work
Awesome», eine weltweite Konferenzserie zur Zukunft der
Arbeit. Er stammt aus Niirnberg und absolvierte die Deut-
sche Journalistenschule in Miinchen. Fiir seine Arbeit als
Journalist (Arte, ARD, Der Spiegel) wurde er mehrfach aus-
gezeichnet.



Dezember 2024

Das erste Buch in deutscher Sprache, das die Mechanismen hinter

Tech-Hypes erklart

Gezielt recherchiertes Insider-Wissen aus dem Silicon Valley von

beteiligten Protagonisten

Wie vermeide ich, Opfer eines Tech-Hypes zu werden?

Der geheime Motor hinter
KL Krypto & Co,

Christing Horsten & Felix Zeltner

Fiir die Technologie-Wirtschaft sind Hypes unver-
zichtbar: Simple Narrative kiindigen Umwilzungen
biblischen Ausmafes an und bieten gleich die pas-
sende technische Losung dazu. Ob Internet der
Dinge, Krypto, Metaverse, kiinstliche Intelligenz
oder Quantencomputing: Solche Hypes machen
viele Menschen zu Milliardiren und riumen anderen
das Konto leer. Mit jeder Million Dollar, die in dieses
Versprechen flief3t, gibt es mehr Menschen, die daran
interessiert sind.

Ein erster Schritt wire anzuerkennen, dass es diese
Wellen von tibersteigerten Trends gibt und dass die
Wahrheit woméglich ganz anders aussieht. Ist das
Versprechen wirklich technisch umsetzbar? Fachleute
dafiir gibt es — es sind allerdings nicht die Leute, die
am lautesten schreien.

Dieses Buch tut genau das — die Informationen der-
jenigen Menschen einholen, die wirklich einen Ein-
blick in das Entstehen und Widerstehen von Techno-
logy-Hypes haben. Es stellt deren wirtschaftliche
Folgen dar und macht die Leser resilient gegen den
nichsten Hype.

Felix Zeltner, Christina Horsten 112 Seiten | lam. Pappband 20,00 € (D) | 20,60 € (A)
Hype 12,5 x 19,0 cm ISBN 978-3-98928-026-7
Der geheime Motor hinter KT, Originalausgabe Warengruppe: 1980
Krypto und Co. Lieferbar ab 12.11.2024
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Veronika Hucke berit seit 2014 Unternehmen und Orga-
nisationen zu Vielfalt und Chancengleichheit und ist Auto-
rin mehrerer Biicher zu diesem Thema (z.B. «Fair fithren»
bei Campus). Dabei baut sie auf eine 20-jihrige Karriere als
Fihrungskraft in internationalen Konzernen — zuletzt als
Verantwortliche fiir die weltweite DEI-Strategie (Diversity,
Equity & Inclusion) von Philips.




November 2024

Die Autorin gibt erfolgreiche LinkedIn-Workshops zu Diversity, Equity
& Inclusion

«Fair fihren», 2019, Campus, wurde mit dem getAbstract International
Book Award ausgezeichnet.

Wirksame Anti-Diskriminierungs-Strategien

Minner halten die Reihen eng geschlossen, und
Frauen kommen nur dank Quote nach oben? Heute
sind die Narrative differenzierter — aber bremsen
Menschen nicht weniger erfolgreich aus.

Angeblich «weibliche Tugenden» haben in der

Arbeitswelt einen neuen Stellenwert. Immer 6fter

heiflt es: Frauen sind die besseren Fithrungskrifte!
Die Voraussetzung? Sie miissen «richtige Frauen»
sein, freundlich, teamorientiert und immer bereit,

anderen beizustehen. Minner bilden das «Yangy
dazu, sind entschlossen und durchsetzungsstark —
und wer dem Bild nicht entspricht, hat schlechte
Chancen. Solche Geschlechterstereotype bremsen
Unternehmen, Wachstum und Wirtschaft.

Die heutige Arbeitswelt ist geprigt durch VUCA:
Volatilitit, Ungewissheit, Komplexitit und Mehrdeu-
tigkeit. Alle Menschen — unabhingig vom
Geschlecht oder eigener Geschlechtsdefinition — soll-
ten die Méglichkeit haben, sich nach ihren ganz eige-
nen und persénlichen Wiinschen und Vorstellungen
Veronika Hucke zu entfalten.

Dieses Buch zeigt, warum wir uns endlich von
«typisch Frau» und «typisch Mann» verabschieden

miissen — und was wir dadurch gewinnen.

Veronika Hucke 128 Seiten | lam. Pappband 20,00 € (D) | 20,60 € (A)
Miinnerbund und Frauenbonus 12,5 x 19,0 cm ISBN 978-3-98928-027-4
Warum Stereotype schaden Originalausgabe Warengruppe: 1973

Bereits lieferbar



BEREITS ANGEBOTEN

1 Wolf Lotter 1

Holger Frohlich

Kapitalismus in Leichter Christian Weymayr Wolf Lotter

Sprache Vergesst Fleisch! Die Gestorten

20,00 € (D) /20,60 € (A) 20,00 € (D) /20,60 € (A) 20,00 € (D) /20,60 € (A)
ISBN 978-3-98928-008-3 ISBN 978-3-98928-009-0 ISBN 978-3-98928-010-6
Erschienen am 17.10.2023 Erschienen am 17.10.2023 Erschienen am 14.11.2023

brand eing
Buch

Antje Joe |
5 Philipp Garra

Das neye
ertschaftswunder

Wie der Mittelstand
unseren Woh

Kriminell?

Die dunkle Seite
der Innovation
Istand rettet

br and eins books |
brand eins books

Annabelle Korbel &
Antje Joel Katja Ploch Philipp Garra
Kriminell? Groflenwahn in Zahlen Das neue Wirtschaftswunder
20,00 € (D) /20,60 €(A) 20,00 € (D) / 20,60 € (A) 20,00 € (D) / 20,60 € (A)

ISBN 978-3-98928-012-0  ISBN 978-3-98928-018-2  ISBN 978-3-98928-020-5
Erschienen am 12.03.2024 Erschienen am 12.03.2024  Erschienen am 12.03.2024

instagram.de/brand_eins 0 facebook.de/brand.eins @ linkedin.com/company/brand-eins



Florian Hoffmann

Holger Volland Fiinf Griinde, warum die Welt
Overload nicht untergeht

20,00 € (D) /20,60 € (A) 20,00€ (D) /20,60€(A)
ISBN 978-3-98028-014-4 ISBN 978-3-989028-016-8
Erschienen am 14.05.2024 Erscheint am 15.10.2024
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www.brandeins.de www.rowohlt.de/verlag/brand-eins-books
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